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Beste lezer, 

Voor u ligt het jaarverslag 2022 van het de stichting Het Grote Verhaal, inclusief de 
jaarrekening. 

De stichting Het Grote Verhaal is opgericht om in deze tijd, waarin Nederland een 
geseculariseerd land is geworden en kerken veel van hun relevantie verloren hebben, 
aandacht te vragen voor verhalen uit de Bijbel, het eeuwenoude boek dat het fundament 
vormt van onze Westerse beschaving. Wij doen dit als een nieuwe, eigentijdse en 
onafhankelijke afzender die er wil zijn voor alle Nederlandse kinderen in de leeftijdsgroep 
van 3 - 12 jaar en hun ouders en leerkrachten. 

De stichting Het Grote Verhaal is van mening dat de verhalen uit de Bijbel -ook 
tegenwoordig nog- zinvol kunnen bijdragen aan de vorming van kinderen en willen daarom 
peuters, kleuters en basisschoolleerlingen, thuis en/of op school Bijbelverhalen -en de 
boodschappen, thema's en waarden die hierin verborgen liggen- aanreiken. 

Een ander belangrijke drijfveer voor ons om de Bijbel te revitaliseren is ons prachtige 
culturele erfgoed -met de Bijbel als basis- dat begrepen en gewaardeerd zou moeten blijven 
worden. Denk hierbij aan eeuwenoude muziek, literatuur, beeldende kunst en architectuur. 
Bijbelverhalen zijn menselijke verhalen van alle tijden die generaties mensen aan het denken 
hebben gezet en kunstenaars door de eeuwen hebben geïnspireerd tot het omvangrijke 
culturele erfgoed dat, ook in de huidige tijd, onze levens verrijkt.  

Met geheel vernieuwd aanbod, gebaseerd op intensief marktonderzoek en marketingkennis 
en met behulp van de nieuwste communicatiemiddelen en -technieken gericht op alle 
kinderen van Nederland wil de stichting Het Grote Verhaal antwoord geven op de vraag: 
geven wij de Bijbel op of geven wij hem door? 
 
Op deze plaats past een groot woord van dank aan de partners die ons financieel hebben 
gesteund. Zonder de financiële bijdrage en de morele steun van deze zeer gewaardeerde 
partners zou de stichting niet hebben bereikt wat bereikt is. Wij willen hier in het bijzonder 
Porticus noemen, de partner die ons vanaf het prille begin gesteund heeft.  
 
Wij hebben vertrouwen in de toekomst van de stichting Het Grote Verhaal, mede dankzij de 
zeer succesvolle lancering van Het Geheim van Sint Maarten in oktober 2022. In dit 
jaarverslag leest u daar alles over. 
 
Met vriendelijke groet, 
 
Willem O. Russell 
Voorzitter 
juni 2023 
 
 



 3 

 

I. Missie 
De stichting Het Grote Verhaal is op 27 oktober 2020 opgericht met als missie: 
Verhalen uit de Bijbel aanreiken aan alle jonge kinderen van Nederland vanuit de overtuiging 
dat deze verhalen, uit de oeroude bron van Joods-Christelijke beschaving, van relevantie en 
groot belang kunnen zijn, ook voor volgende generaties. Naast het doorgeven van essentiële 
waarden is ook het leggen van een basis om ons collectieve culturele erfgoed te kunnen 
begrijpen en waarderen van belang.  
 
Na gedegen marktonderzoek en een pilotproject in 2020 en 2021 is het eerste grote project 
van de stichting gelanceerd in oktober 2022. Het kinderfeest van Sint Maarten is daarbij als 
'vehikel' gebruikt om, bij jonge ouders en leerkrachten van basisscholen, Bijbelverhalen 
onder de aandacht te brengen met de aansporing om deze met hun jonge kinderen c.q. hun 
leerlingen zouden delen. 
 
II. Lancering van het project Sint Maarten 

Op 13 oktober vond in Koninklijk Theater Tuschinski te 
Amsterdam een geslaagde première plaats van de 
videoserie "Het Geheim van Sint Maarten". Een vierdelige, 
spannende kinderserie waarin een wat mysterieuze Sint 
Maarten de kinderen van Martinushof oproept om op 11 
november geen snoep op te halen maar kleding en spullen 
te delen. Sint Maarten krijgt de kinderen direct heel 
enthousiast, maar de weerstand bij hun ouders moet 
overwonnen worden. De cast van de videoserie kende een 
aantal, bij de doelgroep, bekende acteurs. Zoals Ferdi 
Stofmeel, Rachel Rosier, André Dongelmans, Hanneke 
Drenth en Joshua Nolet. 
 
Tegelijk met de videoserie kwamen op 13 oktober ook de 
luister-Bijbelverhalen op de website 'hetgroteverhaal.nl' 

beschikbaar. Vijf verhalen voor kinderen in de leeftijdsgroep van 3-6 jaar en vijf verhalen 
voor de leeftijdsgroep 7-12 jaar. Alle verhalen draaiden, net als het Sint Maartenverhaal, om 
het thema 'delen'.  
 
Kringloopwinkels 
In de middag van 13 oktober was er een zogenaamde 
'voorpremière' voor medewerkers van de kringloopwinkels 
van de BKN (Branchevereniging Kringloopwinkels Nederland). 
Enthousiast geworden door de video en het daarin thema 
'delen van kleding en spullen', dat daarin centraal staat, 
hebben na de première 45 kringloopwinkels in hun zaak een 
'pop-up bioscoop' ingericht: een zitje met een televisie waar  
ouders en/of grootouders met hun kinderen de videoserie 
Het Geheim van Sint Maarten op hun gemak konden bekijken. De kringloopwinkels hebben 
hieraan ruchtbaarheid gegeven via hun website en in de lokale huis-aan-huis krantjes.  
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III. Media-inzet/doelgroepbereik 
De belangrijkste kanalen om jonge ouders en leerkrachten te bereiken waren social media 
zoals Instagram, Facebook en (indirect) TikTok. Daarbij ging het zowel om door ons betaalde 
en 'om-niet' samenwerkingen met influencers, wiens boodschappen de genoemde 
doelgroepen bereikten. Zo werden influencers als Sara Dol, de Familie Cudogham, Bo Wilkes 
en Jill Schirnhofer ingezet om jonge ouders te bereiken. En werden Meester Mark, Juf Sanne 
en Juf Ilva Kuijpers gericht ingezet om leerkrachten van basisscholen te bereiken. 
 
Via het Facebook platform Onderwijswereld-PO 
werd rechtstreeks vanuit de stichting Het Grote 
Verhaal een activiteit gelanceerd waarbij 
basisscholen werden geïnformeerd over het project, 
zij in aanmerking konden komen voor een aantal 
Sint Maarten tasjes en de kans liepen dat een van 
de acteurs uit de videoserie, Ferdi Stofmeel, een 
bezoek aan hun school zou komen brengen. Voor 
tasjes en bezoek was een groot animo. 
 
Verus, vereniging voor katholiek en christelijk onderwijs, heeft in haar Nieuwsbrief die naar 
5.500 adressen gaat drie keer aandacht besteed aan het project Het Geheim van Sint 
Maarten. Daarnaast heeft men enkele afleveringen van de video gepubliceerd op hun 
website START.verus.nl.  
 
De Protestantse Kerk in Nederland (PKN) heeft haar achterban (70.000) gemaild over Het 
Geheim van Sint Maarten en een mailing (1600) gestuurd naar de PKN Kliederkerken. 
Uitgeverij Kwintessens verwerkte Het Geheim van Sint Maarten in haar lesmethoden waar 
2.500 scholen gebruik van maken. 
 
NPO radio 1 heeft aandacht besteed aan het project in haar praatprogramma op de vroege 
zondagmorgen "Dit is de Zondag" (EO).  
 
Diverse websites, waaronder VKMO, Klooster Magazine, 
Katholiek Nederland en zelfs de Duitse Katholisch.de, 
hebben aandacht besteed aan de lancering van Sint 
Maarten. En er stonden uitgebreide interviews met onze 
jonge acteurs in regionale dagbladen als het Noord-
Hollands Dagblad en het Eindhovens Dagblad. Op diverse 
plekken, zoals kerken, buurthuizen en bibliotheken, hebben 
wij flyers verspreid. 
 
Het familiepastoraat van Bisdom Den Bosch organiseerde 
een Kindernoveen waaraan zowel parochies als 
basisscholen konden deelnemen. Centraal in deze noveen 
stonden de videoserie Het Geheim van Sint Maarten en de 
bijbehorende luister-Bijbelverhalen.  
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In totaal hebben de betaalde en onbetaalde activiteiten van influencers, de mailings van 
samenwerkingspartners en de free publicity uitingen met alle als boodschap: 'kijk naar de 
videoserie van Sint Maarten en luister naar de Bijbelverhalen' een enorm aantal mensen 
bereikt. Concreet gaat het om een bereik van 2.235.458 mensen via:  
 

• betaalde samenwerkingen   1.113.830 
• onbetaald/free publicity   1.121.528 

        

 
 
 
IV. Resultaten 
Op basis van Google Analytics en analyses Nachtzon Media 
 
In de periode 13 oktober - 16 november is 210.380 keer ingelogd op de, daarvoor nog niet 
bestaande, website van de stichting Het Grote Verhaal. Wij telden 22.534 registraties. 
Registratie was nodig om de video te kunnen zien en de Bijbelverhalen te kunnen 
beluisteren. Belangrijk voor de stichting om verantwoording te kunnen afleggen aan haar 
sponsoren. 
De verhouding inloggers thuis/jonge ouders versus inloggers 'basisscholen' is  85,3% - 14.7%. 
 
Dit komt erop neer dat 3.321 basisscholen zich hebben geregistreerd.  
Het totaal aantal basisscholen in Nederland bedraagt 6.608 (CBS 2021).  
Dit impliceert dat, in vier weken tijd, 50% van alle Nederlandse basisscholen de materialen 
van de stichting Het Grote Verhaal heeft gezien/beluisterd. 
 
Het aantal 'thuiskijkers' bedraagt: 378.524.  
Hierin zijn de kijkers via YouTube meegenomen (19.604).  
Deze berekening gaat ervan uit dat een jong kind niet alleen heeft gekeken maar tezamen 
met ouders en/of broertjes/zusjes. 
 
'Schoolkijkers': Via de website van Het Grote Verhaal telden wij 30.926 inloggers. Dit aantal 
aangevuld met inloggers via de website START.Verus (44.220) brengt het totaal op 75.346 
inloggers.  
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Op basis van de aanname dat leerkrachten, vóórdat zij een video-aflevering aan hun 
leerlingen laten zien deze eerst zelf bekijken, achten wij het correct om deze keer kijken niet 
mee te nemen in de cijfers. Dit impliceert dat wij, niet 100 maar 50% van het totaal aantal 
keren dat werk ingelogd vermenigvuldigen met de, door de Nederlandse overheid 
gehanteerde, klasgrootte van 23. 
Het totaal aantal schoolkijkers komt dan neer op 866.479 
 
Het totaal aantal kijkers Thuis en op Basisscholen bedraagt: 1.245.003 
 
Als wij kijken naar de verdeling van type scholen die zich bij de stichting Het Grote Verhaal 
hebben geregistreerd van wordt duidelijk dat sprake is van een kleine overrepresentatie van 
Openbare Scholen ten opzichte van Rooms Katholieke en Protestants Christelijke scholen. 
Dit lijkt te duiden op een behoefte die (ook) bij deze scholen bestaat om gevoed te worden 
met het soort materiaal dat wij aanreiken. 
 
Uit de data over het bezoek van onze website kunnen wij informatie halen over het 
daadwerkelijk beluisteren van de Bijbelverhalen die wij ontwikkelden voor twee 
leeftijdsgroepen: 3-6 en 7-12 jaar.   
 
Als wij de aanname doen dat ook in het geval van de luister-Bijbelverhalen 85,3% 
thuisluisteraars zijn en 14,7% "schoolluisteraars" dan resulteert dat in de volgende cijfers: 
 

• totaal aantal inloggers op luister-Bijbelverhalen  122.400 
 
• 85,3% is 104.407 thuisluisteraars x 2 per gezin =   208.814 
 
• 14,7% is   17.993 "schoolluisteraars x 23 per klas =   413.839 
 
• Totaal aantal luisteraars Bijbelverhalen   622.653 

 
 
Conclusie 
Met het realiseren van 802.826 kijkers, een participatie van 50% van de Nederlandse 
basisscholen en 622.653 luisteraars naar Bijbelverhalen zijn wij heel tevreden over het 
eerste project op nationale schaal van de stichting Het Grote Verhaal. Immers, een dergelijk 
grootschalig project was nieuw voor ons. Tel daarbij dat bij de start nog 'niemand' ons kende 
c.q. dat onze website nog niet bestond en dat wij de resultaten in vier weken tijd hebben 
geboekt. Belangrijk ook om u te realiseren dat elk nieuw project, activiteit, programma tijd 
nodig heeft om tot volle wasdom te komen. 
 
V. Langere termijn/na 2022 
Het Sint Maarten project 2022 vormde slechts de start van het realiseren van de doelstelling 
van de stichting Het Grote Verhaal. Wij hebben de intentie om elk jaar een nieuw project aan 
de kalender toe te voegen en de eerdere projecten te herhalen. Nieuwe projecten zullen 
gekoppeld zijn aan hoogtijdagen of speciale dagen uit onze Nederlandse traditie.  
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Het succes van het Sint Maarten project noopte ons om sneller dan voorzien hieraan een 

vervolg te geven en een nieuw project op stapel te zetten. Doel 
daarvan was de ons verworven achterban -jonge ouders en 
leerkrachten- steviger aan ons te binden en deze groep verder uit te 
breiden. Bij het nieuwe project stond Valentijnsdag (14/2) centraal. 
De voorbereidingen voor de lancering, alsmede de fondsenwerving 
hiervoor, werden in de laatste maanden van 2022 opgestart. 
 

Het ligt in de bedoeling om, naast de lancering van het project "De Magie van Sint Valentijn" 
en de herhaling van "Het Geheim van Sint Maarten" een nieuw project te lanceren in 
december 2023. Dit project zal over Driekoningen gaan. 
 
In 2024 wordt dan, naast Sint Maarten, Sint Valentijn en Driekoningen, weer een nieuw 
aanbod aan de kalender toegevoegd. Het is de bedoeling dat er over een aantal jaren een rijk 
gevulde jaarkalender zal zijn waar scholen en ouders uit kunnen putten.  
 

---------------------------------- 
 
 
GEGEVENS STICHTING 
De stichting Het Grote Verhaal is opgericht op 27 oktober 2020 en is gevestigd in Heemstede.  
RSIN nummer: 861772957. KvK nummer: 80717381. Bankrekening: NL66 SNSB 8833 8972 22  
 
Website: www.hetgroteverhaal.nl 
 
Het bestuur van de stichting bestaat uit de volgende personen: 
- mr. Willem (W.O.) Russell       voorzitter 
- drs. Harry (H.L.H.M.) Custers      penningmeester 
- Paul (P.P.A.) Beerkens       uitvoerend bestuurder; paul@hetgroteverhaal.nl 
- Ineke (C.Th.M.) van der Ouderaa      uitvoerend bestuurder; ineke@hetgroteverhaal.nl 
 
De stichting heeft niet tot doel het maken van winst. Het bestuur -en daarmee de stichting- 
opereert onafhankelijk van donateurs, samenwerkingspartners en van (kerkelijke) instanties. 
Het vermogen van de stichting wordt opgebouwd door subsidies, giften, legaten, erfstellingen 
en andere baten. De stichting Het Grote Verhaal heeft in 2021 een ANBI-status verkregen. 
 

----------------------- 
 
 
 
Hieronder treft u de jaarrekening 2023 aan. 
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